Asociacion
de Snacks

Estudio sobre las

INNOVACIONES -

en el sector de snacks

OBJETIVO

|dentificar el liderazgo del sector en relacién con el total del
mercado de alimentacién y bebidas y conocer en qué medida esas
innovaciones han respondido a las inquietudes del consumidor.

FOCO

Innovaciones en patatas fritas, frutos secos y resto snacks.

SECTOR DE SNACKS
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Nuevo Sabor Nuevo Formato Nueva Marca

*sobre FMCG (Fast Moving Consumer Goods). Incluye innovaciones
disruptivas + lanzamientos

**sobre el conjunto de las siguientes familias: chocolate,
aperitivos, galletas, quesos, encurtidos, bolleria, helados.
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{COMO IMPACTAN LAS
INNOVACIONES EN EL SECTOR?

4 MEJORA DEL POSICIONAMIENTO

MAS ACTOS DE COMPRA al menos 2 veces

MAS VALOR ANADIDO DEL PRODUCTO
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POR QUE ES
INNOVADOR

FACTORES DE EXITO

Ademads de estar conectado con el consumidor, para
tener éxito hay que:

VISIBILIDAD

Asegurar una buena

DISRUPCION

Proponer

y acceso al consumidor

que aportan
valor afadido al
mercado

CONEXION CON EL
CONSUMIDOR

El 100% de la innovacidn en snacks responde a las

¢COMO SE COMPORTA EL
CONSUMIDOR RESPECTO A
LA CATEGORIA?

El consumidor declara que conoce el rol de los
snacks en la dieta, y los integra perfectamente en
sus habitos de consumo y vida saludable.
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¢COMO SE COMPORTA EL CONSUMIDOR

FRENTE A LA ALIMENTACION?

PANEL

COMPORTAMIENTO MUESTRA COBERTURA
REAL DE COMPRA 12.000 hogares y 20.000 todas las cadenas y canales
individuos
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